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Abstract

The historical significance of  the Bazaar in Iranian urban systems has been challenged by contemporary 
architectural and planning practices. This study aims to identify environmental factors influencing the 
formation of  meaning within Iranian Bazaars. Utilizing Giddens’ Structuration Theory, a mixed-method 
approach was employed. Qualitative data was gathered through semi-structured interviews, while quantitative 
data was collected through a researcher-developed questionnaire. Content analysis of  qualitative data 
informed the questionnaire development. Factor analysis assessed the questionnaire’s validity, followed by 
an analysis of  the relationships between “Agency,” “Structuration,” and “Meaning” in Borujerd and Tehran 
Bazaars. Spatial analysis utilized an “Axial” space syntax approach. Findings revealed that factors influencing 
meaning in Iranian Bazaars can be categorized under “Agency” and “Structuration” according to Giddens’ 
theory, demonstrating a significant relationship with “Meaning.” The spatial analysis indicated that “Agency” 
increased with the variable “choice.” However, a clear link between spatial syntax and “Meaning” across the 
Bazaars was not established. Additionally, while “Integration” was higher in axes adjacent to the urban road 
network, this difference did not affect the sense of  “Meaning” in the central axes.
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Materials and Methods

This applied research employs a mixed-method approach using a descriptive-analytical design. A survey 
method was used to investigate the research area, including interviews, field observations, questionnaires, 
and document analysis (spatial structure). Qualitative data from interviews were analyzed through content 
analysis with a systematic process of  coding and pattern identification (Hsieh & Shannon, 2005; Strauss & 
Corbin, 2008). The extracted themes formed the basis for the researcher-developed questionnaire. For spatial 
analysis, the space syntax method was employed with UCL Depthmap software (version 10.1) to analyze 
the study structure of  the area. Subsequently, both spatial and social data underwent analysis. The social 
data, focusing on meaning indicators, was collected through the questionnaire administered to a randomly 
selected sample of  individuals present in traditional markets of  Borujerd and Tehran. The questionnaire’s 
reliability and validity were ensured through Cronbach’s Alpha and KMO tests.

Results

The findings of  the content analysis of  the interviews showed that the meaning in the urban space in 
Iran can be defined in the framework of  Giddens’ theory. After that, the spatial structure of  the area was 
analyzed axially and different parameters of  the spatial configuration were extracted in three scales across 
three zones. In figure 1 and 2, the status of  local connection parameters, depth, selection and connection 
for Borujerd and Tehran market are displayed.

 Fig 01. Figure 4 - from right to left: 1- intergration, 2- 
.depth, 3- Selection, 4- conectivity of  Borujerd Bazaar

 Fig 02. Figure 4 - from right to left: 1- intergration, 2- 
.depth, 3- Selection, 4- conectivity of   Tehran Bazaar

The suitability of  the data for factor analysis was confirmed by a KMO value exceeding 0.6 and a statistically 
significant Bartlett’s test (confidence level of  95%) (Table 5). Factor analysis (presented in Table 6) revealed 
that all four factors representing agency and structuration significantly influence the meaning attributed 
to the Borujerd market. Notably, the path coefficients and t-statistics (falling outside the range of  -1.96 to 
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1.96) indicate a positive and significant effect of  all factors on meaning. Interestingly, the analysis suggests 
that agency variables exert a greater influence on meaning formation compared to structuration variables.

Discussion

Sajjadzadeh and Aris (2016) and Falakian et al. (2022) explored themes relevant to our investigation. Similar 
to their work, this study examines the connection between human agency and the spatial structures of  
urban environments. Our research confirms their findings, particularly the direct relationship between 
interdependence and agency observed in both the Borujerd and Tehran Bazaars. This finding strengthens 
the understanding of  how people interact with and shape urban spaces. This study aligns with recent 
works by Bendjedidi et al. (2019) who identified a connection between human agency and spatial structure. 
Interestingly, our findings reveal that the main lines within the Bazaars, traditionally considered the central 
structure, exhibit lower connectivity and choice compared to peripheral passages, particularly in Borujerd. 
This suggests a shift in the spatial role of  these traditional axes due to the introduction of  new urban 
networks. This phenomenon is not unique to Borujerd, as similar observations have been reported in 
Tehran (Arianpour et al., 2023), Tabriz (Najari and Mahdinjad, 2019), and Qazvin (Beig Mohammadi et al., 
2021; Heidari and Kiaei, 2018).

Similar to Bendjedidi et al. (2019), this study confirms the link between human agency and spatial structure. 
Interestingly, our findings in Borujerd, are likely applicable to other Iranian Bazaars, reveal a decline in 
the centrality of  traditional main lines. These historic axes, once the backbone of  the market, now exhibit 
lower connectivity and choice compared to peripheral passages. This suggests a shift in the spatial role 
of  traditional axes due to the introduction of  new urban networks. This phenomenon is not unique to 
Borujerd, as similar observations have been reported in Tehran (Arianpour et al., 2023), Tabriz (Najari and 
Mahdinjad, 2019), and Qazvin (Beig Mohammadi et al., 2021; Heidari and Kiaei, 2018).

Our analysis using spatial syntax revealed limitations in predicting the proportion of  meaning associated 
with the social construction of  the Borujerd market. This finding highlights a gap in existing research, which 
has not explicitly addressed the limitations of  spatial analysis in capturing the full spectrum of  factors that 
influence meaning-making in urban spaces. Consistent with previous studies by Haidari and Kiaei (2018) 
and Khaki (2012), our research supports a positive relationship between activity diversity and agency. By 
comparing researchers’ observations and interview data, we found a connection between the variety of  
activities within the main lines (a key aspect of  agency) and the level of  choice offered by the space. This 
suggests that increased activity diversity can enhance the role of  human agency in shaping the meaning 
associated with Iranian Bazaars.

Conclusion

This research employed Giddens’ structuration theory to identify factors influencing meaning-making in 
urban spaces. The findings reveal that factors categorized under agency and structure have a significant 
relationship with the creation of  meaning. Interestingly, spatial syntax analysis did not reveal a clear 
correlation between spatial configuration and the sense of  meaning across different areas of  the Borujerd 
and Tehran Bazaars. Despite the lack of  a clear link between spatial configuration and meaning, spatial 
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analysis identified a shift in the spatial hierarchy of  traditional markets. This change is particularly evident 
in the “connection” variable within the market axes, likely influenced by the evolving urban road network. 
However, it’s noteworthy that these significant spatial changes haven’t disrupted the central spaces of  the 
Bazaars.
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چکیده
بازار در طول تاریخ، نقشی معنابخش در نظام شهری ایران داشته است که در معماری و شهرسازی معاصر، این معنا مخدوش شده است. ناظر بر این موضوع، 
هدف مقاله حاضر، شناسایی عوامل محیطی مؤثر در شکل گیری معنا در بازارهای ایرانی است و برای این مهم از »نظریه ساخت یابی« بهره گرفته شده 
است. این مقاله پژوهشی، توصیفی-تحلیلی با روش آمیخته یا تلفیقی است. داده های پژوهش به دو گروه کیفی و کمی تفکیک می شود. گردآوری داده های 
کیفی به وسیله مصاحبه نیمه ساختاریافته و داده های کمی به وسیله پرسشنامه محقق ساخت انجام شد. در فرآیند تحلیل داده، شاخص های داده های کیفی 
با روش تحلیل محتوا استخراج و بر اساس آن ها پرسشنامه محقق ساخت تدوین شد. در گام بعد پرسشنامه به وسیله روش تحلیل عاملی ارزیابی و رابطه 
متغیرهای سازنده »عاملیت« و »ساخت« با »معنا« در بازارهای بروجرد و تهران تحلیل شد. در گام بعد برای تحلیل فضایی بازارها نیز از روش نحو فضا 
به صورت »محوری« استفاده شد. یافته های پژوهش نشان می دهد، عوامل مؤثر برای ایجاد معنا در بازارهای ایرانی ذیل دو معیار »عاملیت« و »ساخت« 
مطابق نظریه گیدنز قابل طبقه بندی است و آن ها با »معنا« رابطه معنادار دارند. در تحلیل فضایی نیز مشخص شد، با افزایش میزان متغیر »انتخاب« نقش 
»عاملیت« در بازار ایرانی افزایش پیدا می کند؛ اما پیش بینی نسبتِ »معنا« در بازارهای مورد مطالعه با تحلیل نحو فضایی، ممکن نیست. تطبیق داده های 
نحو فضایی با ادراک »معنا« در فضاهای مختلف بازارهای بروجرد و تهران نشان دهنده رابطه روشنی در این مورد نیست. علاوه بر این، تحلیل فضایی 
بازارهای تهران و بروجرد نشان داد، متغیر »همپیوندی« در محورهای مجاور شبکه معابر شهری، بالاتر است اما این تفاوت، »احساس معنا« در محورهای 

مرکزی بازارهای مورد مطالعه را دچار اختلال نکرده است.

واژگان کلیدی
 معنا، بازار ایرانی، نظریه ساخت یابی، نحو فضا.
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1. مقدمه
بازار ایرانی به عنوان یک قلمرو عمومی، محمل بروز کنش ها 
عامل  کنش ها،  و  رفتارها  همین  و  است  جمعی  رفتارهای  و 
مهمی در تنظیم روابط افراد، درونی کردن و معنا بخشی به 
محیط است. این فضای شهری، تجلی و تبلور پیوند توأمان 
در  اجتماعی«  »رفتارهای  و  »ادراکی«  »ساختاری«،  ابعاد 
فضا  بین  متقابل  روابط  در  فضایی  چنین  در  معنا  و  فضاست 
بازارها، مکان هایی هستند که  ابعاد مذکور، تجلی می یابد.  و 
و  احساس  را  فضا  تجربه،  را  اجتماعی  تعاملات  فرد  آن  در 
پاسخگویی  با  ایرانی  بازارهای  نائل می آید.  ادراک محیط  به 
را  جذاب  و  هویتمند  محیطی  انسان،  نیازهای  از  بسیاری  به 
از  با ایجاد خاطره و خلق معنی بسیاری  ایجاد کرده بودند و 
مفاهیم را تداعی می کردند. تا جایی که می توان گفت »پیوند 
بازار،  در  انسان  کنش  و  عاملیت  و  کالبدی  ساخت  جنبة  دو 
با  انطباق  در  نظام مند  و  خوانا  کالبدی  ساختار  یک  قالب  در 
معانی  پیوستة  تولید  رفتاری، موجب  الگوهای  از  مجموعه ای 
 .(Sajadzadeh & Pirbabaiy, 2013) »در این فضا شده است
این مسئله در دوران معاصر در فضاهای شهری دچار اختلال 
شده است و خاصیت پویا و هدفمند بازار ایرانی به مفاهیمی 
سطحی تغییر کرده است. مطالعات مختلف در مورد فضاهای 
تجاری در ایران مبین این نکته هستند که علیرغم رشد کمی 
این ساختمان ها؛ در حوزه کیفی علاوه بر ناسازگاری کالبدی 
این فضاها از معنا تهی شده است و ارتباط وثیق معنایی میان 
 Zangiabadi et al., 2010.) نیست  برقرار  و شهروندان  آن ها 

.(Habibi & Mahmoudi, 2017. Asgari et al., 2018

جدید  عمومی  فضاهای  در  معنا  احیای  برای  تفسیر  این  با 
فعال  محیط های  در  معنابخشی  تا  می رسد  نظر  به  ضروری 
شهری مانند بازارها که از گذشته تا امروز در ساختار شهری 

نقش آفرینی کرده اند، مطالعه شود.
در این مسیر برای فهم معنای بازار ایرانی، بازار در ابعاد ساختار 
دیدگاه های  بر  تحلیل  این  بنیان  است.  تحلیل شده  و محتوا 
نظریه  از  متأثر  رویکرد  این  در  است.  استوار  ساختارگرایانه 
»ساخت یابی« آنتونی گیدنز -که قائل به دو وجه »ساخت« 
و »عاملیت انسان« در پدیده های اجتماعی است- معیارها با 
ساختار فضایی بازار ایرانی تطبیق داده شد. بر شناخت ساختار 
فضایی از تکنیک نحو فضا بهره گرفته شد. علت انتخاب نحو 

فضا این است که این تکنیک، نشان دهنده نسبت ویژگی های 
بصری، حرکتی و اجتماعی با تحلیل های کمی در محیط های 
عمومی و شهری است. طبق این نظریه فعالیت های انسانی و 
فضای عمومی، دو موضوع مستقل نیستند که قابل تفکیک و 
مطالعه مجزا باشند، بلکه ماهیتی یکسان اند که در دو ساحت 
تحلیل هایی  با  می توان  ازاین رو  می کنند.  پیدا  ظهور  متفاوت 
و  شهری  فضاهای  در  موضوعات  دیگر  با  را  دو  این  نسبت 

عمومی تحلیل کرد. 
با این پیش فرض نظریه نحو فضا بر نقش کلیدی فعالیت و 
فضا (VanNes & Yamu, 2021. De Koning et al., 2017) و 
نظریه ساخت یابی به نقش عاملیت و ساختار در ابعاد مختلف 
 Sajadzadeh &) دارند  تأکید  اجتماعی  و  کالبدی  جمله  از 
Eris, 2017. Soheili & Arefiyan, 2016). در دو نظریه عامل 

شکل گیری و پیامد نسبت دو موضوع ساختار و عاملیت کمتر 
پرداخته شده است. 

روش  از  استفاده  خلأ  می دهد،  نشان  پیشین  مطالعات  مرور 
ارتباط  و  شهری  فضاهای  معناداری  شناسایی  در  فضا  نحو 
از  معنا  بررسی  به  مقاله  در  ازاین رو  دارد.  وجود  آن  متغیرها 
انسان و  نیت در  به عنوان عامل شکل گیری  بعد )نخست  دو 
دیگری معنا در محیط به عنوان پیامد سازگاری ساختار فضایی 

و اجتماعی( در بازار ایرانی تحلیل مشده است. 
تفاوت مقاله حاضر با مطالعات پیشین، توجه به معنا به عنوان 
عامل شکل گیری و پیامد در دو سوی محدوده مطالعه است.  
به عبارت دیگر این مقاله به دنبال کشف نقش معنا در عاملیت 
شهری  فضای  این  معناداری  دلیل  و  ایرانی  بازار  در  انسان 

مبتنی بر شناخت ساختارهای فضایی و اجتماعی است.

2. روش تحقیق
پژوهش حاضر بنا به ماهیت، کاربردی است و از حیث روش، 
با رویکرد توصیفی-تحلیلی است. به منظور  پژوهشی آمیخته 
استفاده شده  پیمایشی  از روش  بررسی فضای مورد مطالعه، 
میدانی،  مشاهده  مصاحبه،  اطلاعات،  گردآوری  ابزار  و  است 

پرسشنامه و اسنادی )ساختار فضایی( است.
در  شد.  انجام  مصاحبه  طریق  از  کیفی  داده های  گردآوری 
تجزیه وتحلیل داده های این مرحله با روش »تحلیل محتوا« 
شناسایی  باز،  کدگذاری  منظم،  طبقه بندی  فرایند  طریق  از 
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)کدگذاری  الگوها  تبیین  و  محوری(  )کدگذاری  درون مایه ها 
 Hsieh and Shannon, 2005. Strauss & Corbin,) )انتخابی
استخراج شد که مبنای تدوین پرسشنامه  2008). معیارهایی 

قرار گرفتند.
با  ساختاریافته  نیمه  عمیق  مصاحبه  به وسیله  کیفی  داده های 
پژوهشگر  در دسترس  یا شهرسازی که  معماری  کارشناسان 
قرار داشتند و تجربه حضور در دو بازار بروجرد و تهران  را طی 
سال های گذشته داشتند، گردآوردی شد. این داده ها تا رسیدن 
به نقطة اشباع، جمع آوری شد (Lak, 2014)؛ از مصاحبه 13 به 
بعد، تکرار در اطلاعات دریافتی مشاهده گردید و پس از انجام 
15 مصاحبه، قریب به اتفاق تکراری بود و اشباع نظری داده ها 
روند  ام   16 نفر  تا  بیشتر  اطمینان  جهت  اما  گردید؛  حاصل 
انجام مصاحبه ادامه پیدا کرد. سپس طی سه مرحله کدگذاری 
باز، محوری و انتخابی، داده ها طبقه بندی شد. جهت تحلیل و 
بررسی میزان فراوانی کدهای مستخرج از مصاحبه از نرم افزار 

ان.وی.وو )NVivo( استفاده شد.
نحو  روش  از  مطالعه  محدوده  فضایی  ساختار  تحلیل  برای 
نرم افزار   10.1 نسخه  از  کار  این  برای  شد.  استفاده  فضا 
UCLDepthmap استفاده شد. تحلیل های فضایی محدود به 

»اتصال«  و  »انتخاب«  »عمق«،  »همپیوندی«،  متغیر  چهار 
از  که  واسطی  خطوط  تعداد  میانگین  همپیوندی  است.  بوده 
در  موجود  فضاهای  تمام  به  می توان  فضا  از یک  آن  طریق 
و  )فتحی  دارد.  نام  همپیوندی  ارزش  رسید،  شهری  شبکه 
همکاران، 1402( منظور از عمق تعداد مراحل یا تعداد فضاهایی 
است که فرد برای رسیدن از فضای ورودی به فضاهای دیگر 
می بایست طی کند (Zanganeh el al., 2020). اتصال فضاها 
موجود  فضاهای  سایر  به  فضا  یک  دسترسی  تعداد  معنی  به 
 (Erinsel & Yıldırım, 2010) است  فضایی  ساختار  یک  در 
گره  دو  میان  مسیرها  کوتاه ترین  به  ناظر  انتخاب  و شاخص 
 Fathi et al.,) است  شهری  ساختار  و  گره  یک  یا  مشخص 
و  فضایی  داده های  گروهِ  دو  تحلیلِ  بعد  مرحله  در   .(2023

نتایج  همبستگی  آزمون  با  امر  این  گرفت.  صورت  اجتماعی 
عددی حاصل از تحلیل فضایی با داده های اجتماعی انجام شد 

 .(VanNes & Yamu, 2021)

داده های کمی مربوط به سنجش شاخص های معنا به وسیله 
پرسشنامه  متغیرهای  شد.  گردآوری  محقق ساخت  پرسشنامه 

از فرآیند تحلیل محتوای مصاحبه ها اخذ شد. این پرسشنامه 
)مطابق  ساخت  و  عاملیت  معیار  دو  ذیل  گویه   48 شامل 
عاملیت  معیار  شاخص های  است.  گیدنز(  ساخت یابی  نظریه 
»ادراکی- »رفتاری«،  »فضایی«،  »ادراکی-عاطفی«،  شامل 
شامل  ساخت  معیار  شاخص های  و  »کالبدی«  و  شناختی« 
»سیاسی-اقتصادی«  و  »اجتماعی«  »نهادی«،  »فعالیت«، 

است.
نیز  پرسشنامه(  )توزیع  دوم  مرحله  در  پژوهش  آماری  جامعه 
شامل افرادی هستند که در هر دو فضای بازار بروجرد و تهران 
حضور داشتند، البته محدودیتی در حوزه تخصصی این افراد در 
نظر گرفته نشده است. انتخاب نمونه آماری به صورت هدفمند 
از حیث جنسیت،  پرسش شوندگان  تنوع  رعایت  با  )قضاوتی( 

سن، تحصیلات و شهر دائمی زندگی انجام شد.
برای حجم نمونه از جدول مورگان استفاده شد. تعداد افرادی 
که در جامعه آماری در دسترس پژوهشگر قرار داشتند حدود 
آماری  نمونه  مورگان  جدول  طبق  شد.  برآورد  نفر   230
پرسشنامه های  تعداد  به  توجه  با  است.  بوده  نفر   140 برابر 
غیرقابل قبول در مجموع 143 پرسشنامه توزیع شد که از این 
میان تعداد 140 پرسشنامه مورد تحلیل قرار گرفت. در میان 
ساکن  نفر   68 تهران،  شهر  ساکن  نفر   53 پرسش شوندگان 
نیز وضعیت  نفر   5 و  دیگر  نفر ساکن شهرهای  بروجرد، 17 
اسکان نامعلوم داشتند. وجه مشترک تمام این افراد حضور در 

بازار بروجرد و تهران بوده است.
برای سنجش اعتبار تعداد نمونه ها و نسبت متغیرها از آزمون 
کرویت و معیار KMO بهره گرفته شد. متغیرهای دارای مقدار 
عددی KMO کمتر از 0.6 و آزمون بارتلت دارای 95 درصد 
عاملی  تحلیل  برای   (Howard, 2016) بیشتر  یا  و  اطمینان 
انتخاب شدند. برای بررسی پایایی کلی پرسش نامه، از آزمون 
همچنین  شد.  استفاده   SPSS.24 نرم افزار  در  کرونباخ  آلفای 
روایی همگرا تحلیل عاملی با متوسط واریانس استخراج شده 
)AVE( بررسی شد. مقدار کمینه 0.5 برای AVE نشان دهنده 
 1 جدول  در  که  همان طور  است.  کافی  همگرای  اعتبار 
قابل مشاهده است میزان آلفای تمامی متغیرها، بزرگ تر از 0.7 
و مقادیر AVE در تمامی متغیرها از 0.5 بزرگ تر است. ازاین رو 

پرسشنامه دارای پایایی و روایی همگرای مطلوبی است.
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 جدول 1 آزمون آلفای کرونباخ، روایی همگرا و واگرای تحلیل عاملی، 
اجزای عاملیت و ساخت

تعداد متغیرها
سؤالات

 روایی
 همگرا

√AVE
آلفای روایی واگرا 

کرونباخ

یت
عامل

ادراکی-
50/5330/73010/770عاطفی

90/5240/72390/784فضایی
60/6010/77520/732رفتاری
ادراکی-
50/5310/72870/716شناختی

40/5740/75760/845کالبدی

خت
سا

50/5920/76940/747فعالیت
40/6120/78230/801نهادی

90/5490/74090/753اجتماعی
سیاسی-
20/5220/72250/709اقتصادی

0/791--48-کل

 جدول 2 روایی واگرا )میزان جذر AVE(، اجزای عاملیت 

غیر
مت

فی
عاط

ی-
راک

اد

یی
ضا

ف

ری
رفتا

تی
ناخ

-ش
کی

درا
ا

دی
کالب

ادراکی-1
عاطفی

0/80

فضایی2

0/45**

0/83

رفتاری3

0/69**

0/39**

0/81

ادراکی-4
شناختی

0/62**

0/33**

0/60**

0/83

کالبدی5

0/33**

0/42*

0/31**

0/43**

0/84

اعداد روی قطر ماتریس ریشه دوم میانگین واریانس استخراج شده 
است. 

p<0.05, **p<0.01*        

 جدول 3 روایی واگرا )میزان جذر AVE(، اجزای عاملیت 

سیاسی-اجتماعینهادیفعالیتمتغیر
اقتصادی

0/83فعالیت1
0/91**0/63نهادی2
0/90**0/60**0/55اجتماعی3

سیاسی-4
0/70**0/53**0/43**0/47اقتصادی

اعداد روی قطر ماتریس ریشه دوم میانگین واریانس استخراج 
p<0.05, **p<0.01*        .شده است

برای سنجش روایی واگرا، نخست میزان جذر AVE محاسبه 
ماتریس  قطر  روی  بر  محاسبه شده  مقادیر  بعدازآن  و  شد 
مشاهده   3 و    2 جدول  در  که  همان طور  گردید.  جایگزین 
از  متغیرها  سایر  با  متغیر  همبستگی،  مقادیر  همه  می شود، 
مقادیر جذر AVE قرارگرفته بر روی قطر ماتریس کوچک تر 

است که نشان مقبول بودن روایی واگرایی مدل است.

در مرحله نهایی جهت  بررسی رابطه ساختار فضایی و معنا، 
تفکیک  به  پرسش نامه  از  مستخرج  داده های  کمی  مقدار 
معیارهای عاملیت و ساخت با متغیرهای فضایی »همپیوندی«، 
از طریق   SPSS.23 نرم افزار در محیط  »انتخاب«  و  »عمق« 

آزمون همبستگی اسپیرمن تحلیل شدند.

3. پیشینه تحقیق
در مرور منابع پژوهشی مشخص شد دو پژوهش سجادزاده و 
اریس )2017( و فلکیان و همکاران )2021( بیشترین ارتباط 
موضوعی با این مقاله را دارند. یافته های این دو پژوهش نشان 
دادند، »ساختار فضا به همراه روابط فرهنگی و اجتماعی متجلی 
فضاهای  در  معنا  تولید  به  بهره برداران،  رفتاری  الگوهای  در 
ساختار  کامل  انطباق  تبریز  بازار  در  و  می شود  منجر  شهری 
فضایی و الگوهای رفتاری جاری در فضا قابل به صورت کلی 
در  البته  است.«  مشاهده  قابل  اجزا  گرفتن  نظر  در  بدون  و 
 Ebrahimi, 2009. Yazdanian &) ،مواجه با متغیرهای جزئی
این  پیچیدگی  به  معنا  موضوع  در  نیز   (Dadashpoor, 2022

موضوع اشاره کرده است.
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مطالعات  شهری  فضاهای  فضایی  نحو  تحلیل  زمینه  در 
است.  انجام شده  اجتماعی،  به شاخص های  نگاه  با  مختلفی 
 ) پین  و  چنگ  و   (Hillier & Hanson,  1984) هانسون  هیلیرو 
Chang & Penn,1998)  از این نمونه ها هستند. ازاین رو مطالعه 

ایشان را می توان از فضاهای مختلف از جمله بازارها در ایران 
به عنوان الگویی انتخاب کرد. به عبارت دیگر آنچه در مطالعات 
شهری که از تکنیک نحو فضا استفاده کرده اند عموماً رابطه 
این  است.  شده  تحلیل  فضایی  ساختار  با  اجتماعی  متغیری 
مثلًا  است.  مشهود  به خوبی  نیز  داخلی  مطالعات  در  موضوع 
عباس زادگان از نخستین پژوهشگرانی بود تکنیک نحو فضا 
 .(Abbaszadegan, 2013) را در مطالعات شهرسازی به کار برد
 Simon) پس از می توان به مقاله ریسمانچیان و سایمون بل
Bell) اشاره کرد. ایشان خصوصیات فضایی بافت های فرسوده 

را از طریق روش نحو فضا و بر اساس تئوری حرکت طبیعی 
در   .(Rismanchian & Bell, 2010) دادند  قرار  بررسی  مورد 
بافت های تاریخی نیز بهزادفر و رضوانی با با مطالعه ساختار 
الگوهای  ویژگی های  گرگان؛  شهر  تاریخی  بافت  فضایی 
 Behzadfar &  ( است  کرده  تحلیل  را  اسلامی  شهرهای 

.(Rezvani, 2015

و  انسانی  معیارهای  رابطه  سنجش  نیز  معماری  حوزه  در 
مثلًا  است.  بوده  توجه  کانون  فضایی  ساختار  با  اجتماعی 
همدانی گلشن  و معماریان و مداحی  از این تکنیک در تحلیل 
خانه های سنتی ایران استفاده  کردند. همدانی اصول و مبانی 
فکری معماران در خانه های تاریخی ایران را با کمک تکنیک 

 .(Hamedani, 2015) نحو فضا« تحلیل کرده است«
 و معماریان همین مطالعه را در خانه های بومی شهر بشرویه 
و  (Memarian & Madahi, 2017). سهیلی  است  داده  تعمیم 
عارفیان روابط اجتماعی انسانی در مسجد مدرسه های قاجاری 
 Soheili) قزوین را با ساختار فضایی این فضاها مقایسه کردند

.(& Arefiyan, 2016

این مطالعات به عنوان نمونه ای از پژوهش های صورت گرفته 
فضایی  ساختار  با  انسانی-اجتماعی  عوامل  رابطه  تحلیل  در 
می تواند  فضا  نحو  تکنیک  از  بهره گیری  که  است  این  مبین 
معماری  و  شهری  فضاهای  ساختار  از  موثق  نبستت  تحلیل 
ارائه نماید ازاین رو تحلیل بازارهای ایرانی با این روش و تطبیق 
انسانی همچون معنا موضوعی  با شاخص های  یافته های آن 

بررسی نشان داد خلأ  اما همین  برای پژوهش است.  درخور 
فضاهای  معناداری  توصیف   در  فضا  نحو  روش  از  استفاده 
شهری و وجود دارد. ازاین رو می توان این رابطه را در بازارهای 

ایرانی به عنوان موضوعی جدید واکاوی کرد. 

4. بدنه تحقیق
4-1. مبانی نظری

4-1-1.معنا در معماری
این  که  است  این  مبین  مختلف  دیدگاه های  از  معنا  بررسی 
ناظر  برای  محرک  یک  که  است  ذهنیت هایی  کلیة  مفهوم 
به وجود می آورد، زمانی که آن را با تجربیات خود، اهداف و 
با تصاویر  منظورهایش مقایسه می کند (Habib, 2016). معنا 
و صورت های ذهنی، شکل می بندد. این صورت ها و تصاویر، 
توسط امور خارجی و با ادراکات و دریافت های فردی و اجتماعی 
به وجود می آیند (Sadrykia et al., 2020). در بررسی های انجام 
شده در حوزة معنای فضا، نقش عوامل مختلفی مورد توجه 
بوده است. گرچه برخی پژوهش ها بر یک عامل ویژه تأکید 
تأکید  مورد  محیط  معنای  بودن  چندبعدی  اما  دارند  بیشتری 
 .(Eris & Karimimoshaver, 2018) است  مطالعات  اغلب 
در  تأثیرگذار  پارامترهای  که  است  این  است  مسلم  آنچه 
به  بسته  مختلف  محیط های  در  مکان  معنای  به  شکل دهی 
افراد استفاده کننده از آن متفاوت است. افراد مختلف بنا به نوع 
ادراکی که از آن محیط داشته و نیز نحوة تجربة آن، سطوح 

مختلفی از این معنا را ادراک می کنند.
پاره ای از نظریه پردازان بر این اصل اعتقاد دارند که با طراحی 
محیط کالبدی، معنا به وجود می آید. از دیدگاه ایشان، ساختار 
انتقال  باعث  کالبدی محیط همانند یک نشانه عمل کرده و 
توجه طراح  اثر  بر  مکان  معنای  اساس  این  بر  معنا می شود. 
سایه  فرم،  ترکیب  جمله  از  محیط  فیزیکی  ویژگی های  به 
ایشان  همچنین  می گیرد.  شکل  نور  و  صدا  رنگ،  روشن،  و 
معتقدند در بنایی که برای اولین بار ترکیبی از این موارد در 
کنار یکدیگر قرار گرفته اند، معنایی به وجود می آید که چنانچه 
بنا در جای دیگری مجدداً ساخته شود، شاید  این  باشد  قرار 
را  اولیه  ایشان حس مکان  تعبیر  به  یا  اولیه  دیگر آن معنای 

.(Falakian et al., 2021) نداشته باشد
می داند  سطح  دارای شش  را  محیط  در  معنا  گیبسون  جیمز 
سطوح معنا بنا بر عقیده وی شامل معانی آنی و ابتدایی )مبین 
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ویژگی های آشکار فیزیکی(، معانی کارکردی )مبین عملکرد 
و  مقاصد  به  )پاسخگو  ابزاری  معنای  پدیده(،  سودمندی  و 
جنبه های  )مبین  عاطفی  و  ارزشی  معنای  ویژه(،  کاربردهای 
احساسی قابل درک از پدیده(، معنای نشانه ای )مبین جنبه های 
نشانه ای پدیده( و معنای نمادین می گردد (Gibson,1950). در 
گیبسون  دیدگاه  از  معنا  میان سطوح  تناظری  می توان  اینجا 
لینچ  بنا بر نظریه  و مراحل فرایند شکل گیری معنای محیط 
برقرار نمود. بدین ترتیب ادراک معانی آنی ابتدایی را می توان 
متناظر با مرحله شناسایی، بازشناسی، تمایز و برقراری پیوند 
بین اجزاء و عناصر محیط که به عقیده لینچ عمدتاً منوط به 
و  نظر گرفت  درک ویژگی های کالبدی محیط می باشند، در 
برقراری  مرحله  با  متناظر  را  کارکردی-ابزاری  معانی  ادراک 
شهر  فعالیت های  و  شهری  محیط های  بین  پیوند  و  ارتباط 
دانست. همچنین به نظر می رسد که ادراک معانی ارزشی و 
عاطفی و نیز معانی نشانه ای و نمادین با مرحله برقراری پیوند 
با مفاهیم غیر فضایی و  ارتباط  با رویدادها، مکان و زمان و 

.(Kalali & Modiri, 2012) ارزش ها متناظر باشد
می کند.  طبقه بندی  را  معنا  سطح  سه   )1982( بارت  رولان 
معنایی.  ادراک  یعنی  است؛  اطلاعات  دریافت  نخست  سطح 
تحلیل این سطح در حوزه نشانه شناسی صورت می گیرد. سطح 
دوم، معنای نمادین است که در حوزه علوم نشانه شناختی مانند 
روانشناسی و نظایر آن، تحلیل و تبیین می شود. بارت سطح 
این  نام گذاری کرده است.  یا کند«  را »معنای بی حس  سوم 
سطح با درون مایه هایی از معانی همراه است که در دو قالب 
فوق جای نمی گیرد ازاین رو تعریف و تبیین آن بسیار دشوارتر 

.(Barret, 2021) است
تطبیق نظریات مختلف در رابطه با معنا، نشان دهنده مشترک 
بودن برخی از سطوح و مفاهیم، در میان نظریه های مختلف 
گروه  دو  در  معنا  سطوح  می توان  به طورکلی  ازاین رو  است. 
این  از  پس  داد.  جای  »معنای ضمنی«،  و  »معنای صریح« 
شهری  محیط های  در  معنا  بهتر  شناخت  به  که  طبقه بندی 
در  مؤثر  عامل  با  معنا  ارتباط  بررسی  برای  می شود،  منجر 
شکل دهی به فضای شهری باید دانست که، اعتقاد به این امر 
که معنا در درون شئ یا مکان قرار دارد و یا اینکه به وسیله 
مردم به مکان نسبت داده می شود تا اندازه زیادی به سطوح 
سطوح  در  را  معنا  می توان  چراکه  دارد.  ارتباط  معنا  مختلف 

اولیه، بیشتر وابسته به پدیده دانست و آن را کمتر تحت تأثیر 
بالاتر،  نمود درحالی که در سطوح  قلمداد  ارزش ها  فرهنگ و 
عمدتاً معانی ارتباط نزدیک تر و بیشتری با افراد برقرار نموده 
و وابستگی بیشتری به چگونگی تفسیر آن ها و نسبت دادن 
برای  ازاین رو  دارند.  نظر  مورد  پدیده  به  افراد  توسط  معانی 
نقش  تا  است  لازم  فضاهای شهری  در  معنا  عمیق  شناخت 
معنای  از  متأثر  و  تفسیرگر  سازنده،  به عنوان  انسانی  عاملیت 

محیط با دقت مطالعه شود.

4-1-2. نحو فضا
در  فضاها  شدن  چیده  نحوه  فضایی،  پیکره بندی  از  منظور 
 Hillier,) است  هم  با  آن ها  متقابل  ارتباط  و  یکدیگر  کنار 
2007). »نحو فضا مجموعه ای از روش ها و تئوری هایی است 

شهری  و  معماری  مقیاس  در  فضا  پیکربندی  مطالعة  به  که 
و  فضا  پیکربندی  ساختار  متقابل  اثر  چگونگی  دریافت  برای 
سازمان اجتماعی می پردازد« (Yan et al., 2020). در نحو فضا 
به طورکلی تحلیل رابطه بین ساختار فضایی و ویژگی اجتماعی 
محیط مشروط به مطالعه درجات دسترسی، دید، نفوذپذیری، 
البته در این میان  مجاورت، باز بودن و محصور بودن است. 
این سؤال مطرح می شود که چگونه می توانیم الگوهای فضایی 
 VanNes & Yamu,) مرتبط با فعالیت های انسانی را درک کنیم
همبستگی  میزان  محاسبه  »با  نهایتاً  روش  این  در   .(2021

آماری ویژگی های فضایی به دست آمده از تجزیه وتحلیل نحو 
به  مدلی  می توان  مشاهدات،  از  حاصل  اطلاعات  و  فضایی 
دست آورد که ارتباط میان کالبد و رفتار جامعه را توضیح دهد 
یا پیش بینی کند« (Abbaszadegan, 2013). نظریه نحو فضا 
و  جدید  شهر  فضاهای  از  مجموعه ای  انتخاب  با  می توان  را 
قدیمی با اندازه ها و موقعیت های منطقه ای مشابه، اما متعلق 
به فازهای تحول شهری مختلف از نوساز تا قدیمی، به کار 
برد (De Koning et al., 2017). ازاین رو »سازمان دهی فضایی 
با فرآیندی منطقی در ارتباط است، چراکه حداقل باید اهداف 
در   .(Karbalaei et al., 2019) سازد«  برطرف  را  عملکردی 
به عنوان فضای شهری  بازارها و مجتمع های تجاری  تحلیل 
فضایی  ساختار  فیزیکی،  و  کالبدی  ویژگی های  بر  علاوه 
و  اجتماعی  اقتصادی  شرایط  و  تاریخی  فرآیندهای  حاصل 
تأثیرگذار  ویژگی های  این  پژوهشگران  برخی  است.  سیاسی 
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و  عملکردی  کالبدی، مشخصات  گروه مشخصات  در سه  را 
کرده اند  طبقه بندی  بصری  و  فضایی  مشخصات  و  فعالیت ها 
شیوة  فضایی،  ساختار  بنابراین  (Sajadzadeh et al., 2020)؛ 

که  است  شهر  عوامل  و  عناصر  تشکیل  پایدار  نسبی  به طور 
چگونگی استقرار و نحوة ارتباط بین آن ها را با درجة معینی از 

انتظام و ظرفیت عملکردی سامان می بخشد.

4-1-3. تئوری ساخت یابی
به اعتقاد گیدنز، مهم ترین کلید برای فهم دگرگونی های علوم 
اجتماعی پرداختن به رابطة کنش انسانی و ساخت اجتماعی 
است (Jalaipour & Mohammadi, 2014). فهم هر پدیده )از 
جمله بستر کالبدی ظهور امر اجتماعی(  در اجتماع، مستلزم 
فهم ساختارهای آن جامعه است. ساختار در واقع مجموعه ای 
که  تکرارشونده  و  سازمان مند  قواعد  و  ضوابط  از  است 
ساختارها صرفاً  «این  هستند.  اجتماعی  زندگی  صورت بخش 
یا رویدادهای نیستند بلکه نظم های کلان یا  شامل کنش ها 
 Giddens,) اشاره می کنند«  رفتار مردم یک جامعه  الگوهای 
2004). تمام کنش ها و اتفاقات، علت ها یا پیامدهای ساختارها 

ساختارهای  از  نشئت گرفته  به عبارت دیگر  هستند،  جامعه  در 
مختلف اقتصادی، اجتماعی یا فرهنگی هستند.

بر  هستند.  انسانی  کنش های  محصول  اجتماعی  پدیده های 
این اساس انسان ها عاملانی هستند که کنش هایشان متأثر از 
اعتقادات، اهداف، ارزش ها و ملاحظات ایشان است. ازاین رو 
عاملیت انسان در شکل دهی به پدیده های اجتماعی علاوه بر 
ویژگی های شخصی، در نسبت فرد با جهان پیرامون )مبتنی 
 Burns,) می گیرد  شکل  انسان(  سنجش  و  تحلیل  درک،  بر 
2002). »کنشگران با بهره گیری از »قواعد و تدابیر مناسب« 

و  هنجاری  معنایی،  عناصر  بافتن  هم  به  طریق  از  )ساخت(، 
 .(Parker, 2007) می دهند«  شکل  کنش  موقعیت های  به   ...
جامعه  در  کلیدی  نقش  انسان،  کنش  و  آگاهی  عاملیت  »در 
به صورتی  می یابد؛  اهمیت  قصد  و  نیت  نگاه  این  در  دارد. 
بازتعریف  نیت  پایه  بر  یا  نیت گون  آدمی  تمام کنش های  که 
می شود. در این ساخت مقولات ذهنی و انتزاعی همچون معنا 
  .(Sajadzadeh & Eris, 2017) می کنند«  پیدا  اهمیت خاصی 
به عبارت دیگر معنا سازنده نیت در شکل گیری کنش ها است. 
این در زنجیره عاملیت انسان در کنار ساختار جامعه شکل دهنده 

رابطه ای هستند که جهان اجتماعی را شکل می دهند. ازاین رو 
یا  عمومی  فضای  و  انسان  رابطه  تفسیر  در  سازنده  عوامل 

اجتماعی اهمیت دارد.
با این تفاسیر می توان فضای شهری را به منزلة یک متن در 
نظر گرفت که برای فهم آن، هم باید به ساخت زبانی )کالبدی 
ترکیب  قواعد  و  محتوایی  عناصر  تعیین  با  که  ادراکی(  و 
طریق  از  آن که  موقعیتی  بافت  به  هم  و  می شود  بیان  آن ها 
بازنمایی می شود رجوع کرد.  و  تعریف  آن،  انسان های درون 
تحقق فضای معنادار، حاصل مواجهة انسان با فضایی است که 
کارکرد اجتماعی و هدف دار دارد. در بسیاری از پژوهش های 
صورت گرفته یکی از پارامترهای تأثیرگذار در معنای محیط، 
بستر فیزیکی و کالبدی آن محیط است. با توجه به آنچه گفته 
فضایی  مؤلفه های  تأثیر  بررسی  دنبال  به  پژوهش  این  شد، 
بر معناداری فضا در بازارهای سنتی و به صورت موردی بازار 
پژوهش،  این  در  مستقل  متغیر  به بیان دیگر،  است؛  بروجرد 
بر  وابسته، »معناداری فضا«  مؤلفه های نحو فضایی و متغیر 

اساس نظریه ساخت یابی است. 
و  عاملیت  عوامل  دسته  دو  به  معنا  عوامل  پژوهش،  این  در 
عوامل ساخت تقسیم بندی می شوند که در ذیل عاملیت ابعادی 
و  »رفتاری«  »ادراکی-عاطفی«،  شناختی«،  »ادراکی-  چون 
»نهادی«،  »اجتماعی«،  متغیرهای  ساخت  ذیل  و  »کالبد« 

»سیاسی- اقتصادی« و »فعالیت« قابل بررسی است.
با جمع بندی موضوعات ارائه شده در زمینه معنا در معماری 
بازار را می توان  مبتنی بر نظریه گیدنز و مبانی نحو فضا در 

چارچوب زیر را ارائه کرد:

5. یافته  های پژوهش
فاز اول پژوهش مطالعه کیفی بر اساس روش تحلیل محتوا 
است. بر این اساس مصاحبه با 16 نفر انجام شد که در فرآیند 
تحقیق، 98 کد استخراج شد. با بازبینی متعدد و ادغام کدها بر 
اساس تشابه در طی چندین مرحله، 48 کد باز )گزاره مفهومی 
اولیه(، 14 کد محوری )درون مایه ها( و 9 کد انتخابی )الگوها(  

استخراج گردید.
الف- کدگذاری باز: پس از نام گذاری، ابعاد مفاهیم شناسایی 
شد. هر مبحث، دارای ویژگی های عام است که دانستن آن 
را نشان داد.  ابعاد یک مبحث  اهمیت دارد و محدوده کامل 
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اولیه،  باز  مرحله کدگذاری  در  مفاهیم مستخرج  بعد،  گام  در 
سوم،  مرحله  در  شدند.  دسته بندی  شباهت هایشان  اساس  بر 
جهت رفع هرگونه ابهام و روشن تر کردن مقوله ها، ویژگی و 
خصوصیات آن ها بیان شد. شکل 2 روند این مرحله را نمایش 

می دهد.
ب- کدگذاری محوری: هدف این مرحله شناسایی و برقراری 
رابطه بین طبقه های تولیدشده در مرحله کدگذاری باز است. 
بر پایه داده های مستخرج از مصاحبه ها، 14 مقوله )درون مایه( 
دقیق تر  تحلیل  و  دقت  افزایش  به منظور  شد.  استخراج 
از  را  داده ها  کدگذاری  فرایند  پژوهشگر  پژوهش،  یافته های 
دو مسیر مجزا، اما به موازات هم: کدگذاری دستی و کدگذاری 
نرم افزاری انجام داد و در نهایت نتایج حاصل از دو مرحله را 
ترکیب و تبیین نمود. در شکل 2 نمودار مؤلفه های مؤثر تبیین 

شده است.
الگوهای کلان  انتخابی  با کدگذاری  انتخابی:  ج- کدگذاری 
مبانی  به  نگاه  با  پژوهش  از  مرحله  این  در  شد.  مشخص 
از شکل  حاصل  داده های  کدگذاری  نهایی  مرحله  در  نظری 
2  به صورت نمودار شکل 3 در قالب کدهای نه گانه انتخابی 

ارائه شده است.
در  معنا  داد  نشان  مصاحبه ها  محتوای  تحلیل  یافته های 
بازارهای مورد مطالعه در چارچوب نظریه گیدنز قابل تعریف 
است.  مطابق آنچه در شکل 3 ارائه شده است، شاخص های 
اصلی پرسشنامه مشخص شد. شاخص های پنج گانه عاملیت 
و  فضایی  ادراکی-شناختی،  ادراکی-عاطفی،  )رفتاری، 
کالبدی(، چهارگانه ساخت )نهادی، فعالیت، سیاسی-اقتصادی 
تحلیل مشخص  از  نتایج کمی پس  و  استخراج  اجتماعی(  و 

شد.
پس از آن ساختار فضایی محدوده به صورت محوری تحلیل 
در  مقیاس  سه  در  فضایی  پیکره بندی  مختلف  پارامترهای  و 
سه پهنه استخراج شد. در شکل 4 و 5 وضعیت پارامترهای 
همپیوندی محلی، عمق، انتخاب و اتصال برای بازار بروجرد و 
تهران نمایش داده شده است. در بازار بروجرد، میزان همپیوندی 
در کریدورهای  متغیر  میزان همین  با  در شبکه گره مسیرها 
بصری دارای تفاوت بود. بدین معنی که امکان دارد یک معبر 
به علت تقاطع های زیاد دسترسی و حرکتی دارای همپیوندی 
بالایی باشد، اما گره های موجود خود همپیوندی پایین تری را 

گزارش کنند. بررسی نقشه بافت داخلی بازار تهران نیز نشان 
می دهد در مسیرهایی میزان انتخاب بالاتری دارند، اطلاعات 
بصری و حتی تنوع فعالیتی بیشتری قابل شناسایی است. در 
مقابل مسیرها و معابر ارگانیکی که از قدیم شکل گرفته و در 
انتخاب کمتری  و  دارند، میزان همپیوندی  حال حاضر وجود 

دارند و تنوع فعالیت کمتری در آن ها شکل می گیرد.

 شکل 1- مدل نظری پژوهش در رابطه معنا، ساخت، عاملیت و نحو 
فضا در بازارهای ایرانی

 شکل 2- از راست به چپ: 1- همپیوندی، 2- عمق، 3- انتخاب، 
4- اتصال محدوده بازار بروجرد

 [
 D

O
I:

 1
0.

61
18

6/
ci

au
j.9

.1
.4

5 
] 

                            12 / 22

http://dx.doi.org/10.61186/ciauj.9.1.45


صبا آریان پور، حسن سجادزاده، غلامرضا طلیسچی

فرهنگ معماری و شهرسازی اسلامی؛ سال نهم، شماره اول، 1403    |    57 

 شکل 3- از راست به چپ: 1- همپیوندی، 2- عمق 3- انتخاب  
4- اتصال بازار تهران

تحلیل نحو فضایی در سه سطح کلان )بافت مرکزی(، میانی 
)حوزه بلافصل بازار( و داخلی )محورهای داخلی بازار( صورت 

است.  شده  ارائه   4 جدول  در  متغیرها  میانگین  است.  گرفته 
مقایسه متغیرهای فضایی نشان می دهد همپیوندی به صورت 
از  تهران  بازار  در  است  شده  بیان  سطح  سه  هر  در  متوسط 
انتخاب شرایط  اما میزان شاخص  بالاتر است.   بازار بروجرد 
معکوس دارد. اختلاف در این متغیرها می تواند به علت تفاوت 
شهر  بافت  در  تهران  و  بروجرد  بازارهای  قرارگیری  موقعیت 

امروزی یا گزینش محدوده جزئی تر باشد. 
در تحلیل عاملی متغیرهای پژوهش برای سنجش اعتبار تعداد 
نمونه ها با توجه به اینکه مقدار KMO از 0.6 بیشتر است و 
بارتلت دارای اطمینان بالای 95 است، داده ها  آزمون  نتیجه 
برای تحلیل عاملی مناسب  تشخیص داده شد. جدول 5 بیانگر 
از  کوچک تر  بارتلت  آزمون   Sig مقدار  است.   KMO شاخص 
0.05 است که نشان می دهد ماتریس واحد نیست و می توان 

تحلیل عاملی را برای شناسایی ساختار به کار برد.

 شکل 4 مراحل تحلیل محتوای مصاحبه ها

 شکل 5 نتایج حاصل از کدگذاری انتخابی )مقوله پردازی(
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 جدول 5 میزان شاخص - KMO برای تعیین حد کفایت نمونه

میزان شاخص KMO برای تعیین حد کفایت 
0/917نمونه

میزان آماره بارتلت
4653/970تخمین کای اسکوئر

990درجه آزادی
0/000معناداری

نحوه توزیع داده های هریک از متغیرها و انطباق آن  از توزیع 
نرمال بررسی گردید. نوع توزیع داده ها با آزمون »کولموگروف 
اسمیرنوف« تحلیل شده است. بر این اساس متغیرهای تحقیق 
تقریباً دارای توزیع نرمال نیستند و می توان از حداقل مربعات 
جزیی استفاده کرد. )جدول 5( پس از آزمون نرمال، در محیط 
نرم افزار Lisrel مدل رابطه متغیرها با بهره گیری از آزمون کای 
مدل  در   7 شکل  مطابق  شد.  مشخص    (chi-square) دو  
پژوهش، تمامی ضرایب در سطح اطمینان 95 درصد معنادار 
هستند. در نتیجه روایی بالای مدل از نتایج حاصله از بارهای 
به صورت  پژوهش  متغیرهای  است.  برداشت  قابل  عاملی 
شایسته ای متغیر مکنون خود را اندازه گیری می کردند )دارای 
بار عاملی بالاتر از 0.6( ازاین رو از تحلیل نهایی حذف نشدند.

بر  عاملیت  و  ساخت  معیار  دو  هر  حاصل  نتایج  مطابق 
تا  بازه منفی 1.96  از  t خارج  آماره  شکل گیری معنا مؤثرند. 
مثبت 1.96 قرار داد و با توجه به ضریب مسیر می توان گفت 
بر معنا مثبت و معنادار است،  تأثیر پنج عامل متغیر عاملیت 
معنی داری  سطح  و  مثبت  آمده  دست  به  مسیر  ضریب  زیرا 
آزمون  از  بهره گیری  با  نهایی  فاز  در  است.   0.05 از  کمتر 

فریدمن اولویت عوامل نه گانه مشخص گردید.

طبق نتایج به دست آمده از ضریب مسیر و آماره t در جدول 6 
و همچنین مدل عاملی پژوهش و ضرایب معناداری فرضیه ها 
در مدل می توان گفت هر چهار عامل تشکیل دهنده عاملیت و 
ساخت بر معناداری بازار بروجرد و بازار تهران، تأثیر معناداری 
دارد. آماره t خارج از بازه منفی 1.96 تا مثبت 1.96 قرار داد 
و با توجه به ضریب مسیر می توان گفت تأثیر هر چهار عامل 
بر معنا مثبت و معنادار است. در این میان میانگین متغیرهای 
بالاتری  رتبه  معنا  شکل گیری  در  ساخت  به  نسبت  عاملیت 

دارند. 

روند بیان شده ارتباط متغیرهای مستخرج از تحلیل محتوای 
مصاحبه ها با معنا در بازارهای مورد مطالعه را تأیید می کند.

 شکل 6 مدل ارتباط میان ساخت و عاملیت در شکل گیری معنا در 
فضاهای شهری 

 جدول 4 تحلیل نحو فضایی پهنه های مختلف محدوده مطالعه

سطحمحدوده
اتصالانتخابعمقهمپیوندی

انحراف معیارمیانگینانحراف معیارمیانگینانحراف معیارمیانگینانحراف معیارمیانگین

بازار تهران
0/83120/0315/37900/628/21710/54112/5170/42کلان
0/67660/2510/48510/346/12810/427/45920/49میانی
0/71770/849/20790/097/64200/349/1280/34داخلی

بازار بروجرد
0/82090/765/72170/649/12570/39106/0130/12کلان
0/76350/379/40590/377/32140/416/98100/49میانی
0/68060/769/27320/617/0040/618/08310/42داخلی
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 جدول 6 نتایج آزمون نرمال بودن

انحراف میانگینمتغیرمعیار
معیار

معنی 
رتبه داری

4/2501/8710/0012رفتاریعاملیت

ادراکی-عاملیت
3/8164/4160/0047عاطفی

ادراکی-عاملیت
3/9121/3190/0036شناختی

4/0212/4200/0054فضاییعاملیت

4/3313/5120/0021کالبدیعاملیت

3/6982/0230/0008نهادیساخت

4/1930/92190/0003فعالیتساخت

سیاسی-ساخت
3/6241/9400/0009اقتصادی

4/0121/4270/0015اجتماعیساخت

به منظور سنجش رابطه متغیرهای عاملیت و ساخت که میزان 
کمی آن ها از طریق طیف لیکرت در پرسشنامه محقق ساخت 
مطابق جدول 6 استخراج شد و متغیرهای نحو فضا )جدول 4( 
از نرم افزار SPSS نسخه 23 استفاده شد و همبستگی داده های 
آماری از طریق آزمون اسپیرمن تحلیل شد. جدول 7 بیانگر 
ارتباط متغیرهای عاملیت و میانگین متغیرهای نحو فضایی در 
بازار بروجرد و تهران در مقیاس داخلی )جدول 4( است. در 

جدول 8 نیز همین مقادیر برای ساخت بیان شده است.

 جدول 7 ضرایب همبستگی بین زیرمتغیرهای پژوهش معیار عاملیت 

موضوعمعیار
میانگین متغیرهای نحو فضایی

انتخابعمقهمپیوندی

رفتاری

ضریب 
0/2960/210-0/318همبستگی

سطح 
0/0010/0000/002معناداری

140140140تعداد

ادراکی-
عاطفی

ضریب 
0/2360/051-0/204همبستگی

سطح 
0/0010/0010/000معناداری

140140140تعداد

ادراکی-
شناختی

ضریب 
0/1950/0080/027همبستگی

سطح 
0/0020/0000/003معناداری

140140140تعداد

فضایی

ضریب 
0/3190/319-0/416همبستگی

سطح 
0/0000/0000/001معناداری

140140140تعداد

کالبدی

ضریب 
0/5160/615-0/424همبستگی

سطح 
0/0030/0020/000معناداری

140140140تعداد
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 جدول 8 ضرایب همبستگی بین زیرمتغیرهای پژوهش معیار ساخت

موضوعمعیار
میانگین متغیرهای نحو فضایی

انتخابعمقهمپیوندی

نهادی

ضریب 
0/0070/1920/019همبستگی

0/0040/0020/002سطح معناداری
140140140تعداد

فعالیت

ضریب 
0/3910/216-0/422همبستگی

0/0010/0000/004سطح معناداری
140140140تعداد

سیاسی-
اقتصادی

ضریب 
0/0830/006-0/116همبستگی

0/0010/0020/000سطح معناداری

140140140تعداد

اجتماعی

ضریب 
0/4170/119-0/395همبستگی

0/0020/0030/000سطح معناداری
140140140تعداد

میانگین ضرایب همبستگی از طریق آزمون T  محاسبه شد. 
. بر این اساس مشخص شد که میانگین ضرایب همبستگی 
در معنا و ساختار فضایی بازارهای مورد مطالعه کمتر از 0.35 

است و رابطه معناداری را بیان نمی کند.

 جدول 9 سنجش میانگین ضریب همبستگی معنا و ساختار فضایی در 
T بازار تهران و بروجرد با آزمون

رح
ش

اعتبار آزمون: 3

T 
دار

مق

معه
 جا

ین
انگ

می

دی
 آزا

جه
در

ری
نادا

 مع
طح

س

ین
انگ

 می
لاف

اخت

ح 
سط

 95
ن 

مینا
اط

صد
در

کران 
بالا

کران 
پایین

عنا
م

0/3
32

0/3
28

14
0

0/0
00

-0
/39

5

-0
/32

8

-0
/46

3

6. بحث
معنا  بر شکل گیری  بررسی شناخت عوامل موثر  مقاله  هدف 
در بازار بروجرد و بازار تهران و سناخت رابطه آن با  ساختار 
نظریه  بر  مبتنی  منظور  بدین  است.  بازار  دو  این  فضایی 
و  ساخت  گروه  دو  در  معنا  ایجادکننده  مفاهیم  ساخت یابی 
گردآوری  آن  داده های  پرسشنامه  توسط  و  تفکیک  عاملیت 
شد. یافته های حاصل از پرسشنامه با تحلیل های نحو فضایی 
دوم  فاز  در  شد.  داده  تطبیق  بروجرد  بازار  فضایی  ساختار  از 
الگوهای  فضایی،  ساختار  و  عاملیت  رابطه  شناخت  جهت 
عاملیتی موجود در بازار بروجرد و تهران با نتایج نحو فضایی 

بازار تطبیق داده شد.
زیرمتغیرهای  شناسایی  در  مطالعات  نخستین  از  فوق  فرآیند 
نزدیک ترین  است.  شهری  فضای  در  معنا  بر  مؤثر  فضایی 
مطالعه به هدف این مقاله پژوهش سجادزاده و اریس )2017( 
و فلکیان و همکاران )2021( است که در جزئیات یعنی رابطه 
متغیرهای سازنده ساختار فضایی مطالعه فوق الذکر مسکوت 

هستند.
عنوان  عیان ترین  به  رفتار  رابطه  مؤید  پژوهش  دیگر  یافته 
بروز بیرونی عاملیت انسان در محیط شهری با ساختار فضایی 
و  همپیوندی  میان  مستقیم  رابطه  از  نشان  یافته  این  است. 
در  موضوع  این  دارد.  تهران  و  بروجرد  بازارهای  در  عاملیت 
 )Bendjedidi( مطالعه متأخر خارجی و داخلی مانند بندجدیدی
و همکاران )2019(  و نجاری و مهدی نژاد )2020( در بستری 

متفاوت تأیید شده است. 
بازار  به ویژه  مطالعه  محدوده  در  داد  نشان  پژوهش  یافته 
بازار به عنوان ستون فقرات بافت سنتی  بروجرد راسته اصلی 
و  همپیوندی  از  حاشیه ای  معابر  به  نسبت  حاضر  حال  در 
تغییر  یعنی  موضوع  این  است.  برخوردار  پایین تری  انتخاب 
شبکه  مجاورت  در  سنتی  بازار  محورهای  فضایی  نقش 
 Arianpour) تهران  بازار  که  است  موضوعی  جدید  شهری 
و   (Najjari & Mehdinezhad, 2020) تبریز   ،(et al., 2023

قزوین (Beyg Mohammadi et al., 2021. Kiaee, 2020) نیز 
مشاهده شده است. اما هنوز محورهای سنتی که نقش فضایی 
معنا  تداعی  در  قابل توجهی  تأثیرات  داده اند،  از دست  را  خود 
که  معناست  بدان  این  یعنی  دارد.  پرسش شوندگان  ذهن  در 
امکان پیش بینی نسبتِ معنا در ساخت اجتماعی بازار بروجرد 
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با تحلیل نحو فضایی ساختار فضایی وجود ندارد. این یافته در 
هیچ از مطالعات مشابه کشف نشده است.

تطبیق مشاهده پژوهشگران و مصاحبه ها، گویای این موضوع 
از  یکی  به عنوان   - فعالیت  تنوع  اصلی  راسته های  در  بود که 
اجزای مهم عاملیت- وجود دارد؛ بنابراین میزان تنوع فعالیت 
در بازار بروجرد و تهران با میزان انتخاب رابطه دارد، به صورتی 
که با افزایش میزان انتخاب می توان نقش عاملیت در ساخت 
بازار ایرانی را افزایش داد. این موضوع نیز با مطالعات کیایی 

)2020( و خاکی، )2023( سازگار است. 

7. نتیجه گیری
در  معنا  ایجاد  برای  مؤثر  عوامل  داد  نشان  پژوهش  نتایج 
و  عاملیت  معیار  دو  چارچوب  در  تهران  و  بروجرد  بازارهای 
ساخت در نظریه گیدنز قابل طبقه بندی است و این عوامل با 
ایجاد معنا رابطه معنادار دارد. همچنین تطبیق داده های نحو 
و  بروجرد  بازار  مختلف  فضاهای  در  معنا  احساس  با  فضایی 
تهران نشان دهنده رابطه روشنی در این مورد نیست. علاوه بر 
این تحلیل فضایی بازارها سنتی حاکی از تغییر سلسله مراتب 
فضایی به ویژه در متغیر همپیوندی در محورهای بازار متأثر از 
تغییرات شبکه معابر شهری است ولی این تغییرات معناداری 
یعنی  است.  نکرده  اختلال  دچار  را  بازارها  مرکزی  فضاهای 
تأثیر فضایی،  افت  بازار علیرغم  همچنان محورهای مرکزی 

معناداری بالاتری را در میان شهروندان دارند.
که  بود  افرادی  به  دسترسی  پژوهش  محدودیت  مهم ترین 
تجربه حضور در هر دو بازار بروجرد و تهران را داشتند. این 
موضوع مستلزم استفاده از ابزارهای خاص و همکاری گروهی 
نداشته  قرار  نگارندگان  دسترس  در  که  است  پژوهشگران  از 
است. طبق یافته های این پژوهش در نقش میزان انتخاب و 
همپیوندی در بروز عاملیت شهروندان در ساخت اجتماعی و 
فضایی بازار، در توسعه فضاهای تجاری جدید به منظور ارتقاء 

معنا می توان موارد زیر را پیشنهاد داد:
• تقویت همپیوندی فضاهای داخلی و شبکه معابر شهری با 
اصلاح کالبدی و مرمت مفاصل ارتباطی بازار مانند ورودی ها

با  جمعی  فضاهای  توسعه  و  بازار  در  حضورپذیری  ارتقاء   •
تقویت فضاهای مکث مجاور راسته های فرعی غیرفعال

• تأمین بستر کالبدی جهت ارتقاء تنوع فعالیت های سازگار با 

بهبود میزان انتخاب در مسیرهای فرعی

سپاسگزاری
عنوان  با  آریان پور  صبا  دکتری  رساله  از  برگرفته  مقاله  این 
مبنای  بر  رفتاری  الگوهای  بر  تاکید  با  ایرانی  بازار  "معنای 

و  سجادزاده  حسن  دکتر  راهنمایی  به  ساخت یابی"  تئوری 
مشاور دکتر غلامرضا طلیسچی در دانشگاه آزاد اسلامی واحد 

بروجرد در دست انجام است.

مشارکت نویسندگان
آریان پور: تحقیق و بررسی و نوشتن پیش نویس اصلی،  صبا 
طلیسچی:  غلامرضا  و  ویرایش.  و  بررسی  سجادزاده:  حسن 

نظارت.

تضاد منافع،حمایت مالی
هیچ موردی برای گزارش وجود ندارد.

دسترسی به داده ها و مواد
طول  در  شده  تحلیل  و/یا  استفاده  مورد  داده های  مجموعه 
پژوهش حاضر از طریق درخواست منطقی از نویسنده مسئول 
قابل دسترسی هستند. داده های تکمیلی نیز در رساله دکتری 

نویسنده اول در دسترس است.
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.44-29  ،)96(18

کــربلایی، حسیــنی، غیاثونــد، ابوالفضــل و ســهیلی، جمال الدیــن. 
در  محیــط  کالبــدی  مؤلفه هــای  نقــش  بــررسی   .)1397(
اجتماع پذیــری فضاهــای فرهنــگی بــا اســتفاده از تکنیــک 
ــول  ــگی دزف ــای فرهن ــاتی: مجتمع ه ــورد مطالع ــا، م ــو فض نح
ــهر، 11)25(، 361- ــازی آرمان ش ــاری و شهرس ــاوران. معم و نی

.373

ــه  ــن نقــش مؤلف ــری، آتوســا. )1391(. تبیی کلالی، پریســا و مدی
ــکان. نشــریه هنرهــای  ــری حــس م ــد شــکل گی ــا در فراین معن

ــازی، 17)2(، 52-43 ــاری و شهرس ــا- معم زیب

ــقی  ــل تطبی ــر، )1398(. تحلی ــدری، علی اکب ــم. حی ــایی. مری کی
ــا  ــرانی ب ــازار ای ــناختی ب ــای ش ــایی و ویژگی ه ــای فض الگوه
ــه  ــتالت” )مطالع ــا“ و “گش ــو فض ــای“ نح ــتفاده از تئوری ه اس
ــازار قزویــن(. فصلنامــه مطالعــات شــهری.  مــوردی: مجموعــه ب

 76-63  .)33(9

گیدنــز، آنتــونی، )1383(. جامعــه شــناسی، ت: منوچهــر صبــوری، 
چــاپ دوازدهــم، نشــرنی، تهــران

ــای  ــه ای در پژوهش ه ــه زمین ــرد نظری ــک، آزاده. )1393(. کارب ل
طــراحی شــهری. صفــه. 24)1(. 60-43.

مــداحی، سیدمهــدی، معماریــان، غلام حسیــن )1395(. تجزیــه و 
تحلیــل پیکره بنــدی فضــایی خانه هــای بــومی بــا رویکــرد نحــو 
فضــا، نمونــه مــوردی: شــهر بشــرویه. مســکن و محیــط روســتا، 

.66-49 ،)156(35

ــابی  ــن. )1399(. ارزی ــژاد، جمال الدی ــدی ن ــا، مه ــاری، رعن نج
نقــش عوامــل کالبــدی و عملکــردی در اجتماع پذیــری بازارهــای 
ســنتی ایــران بــا اســتفاده از تکنیــک نحــو فضــا )نمونــة مــوردی: 

بــازار تبریــز(. بــاغ نظــر، 17)85(، 82-67.

ــو  ــة »نح ــشی نظری ــد. )1394(. بازاندی ــن، حام ــدانی گلش هم
فضــا«، رهیافــتی در معمــاری و طــراحی شــهری، مطالعــة 
ــاری  ــای زیبا-معم ــان. هنره ــا، کاش ــة بروجردی ه ــوردی: خان م

.92-85  ،)2(20 شهرســازی،  و 

یزدانیــان، احمــد، داداش پــور، هاشــم. )1401(. مســأله حضــور در 
فضــا: آگاهی و عاملیــت فضــایی بــا تاکیــد بــر فضــای عمــومی 
شــهری. مطالعــات جغرافیــایی مناطــق خشــک، 7)26(. 73-91.
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